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Agenda
Definisi Ekonomi secara umum
Perbedaan Mikroekonomi dengan

MakroekonomiMakroekonomi
Ruang lingkup Mikroekonomi



Definisi Ekonomi

Ekonomi adalah
suatu study
mengenaimengenai
bagaimana orang
membuat pilihan-
pilihan dengan
memanfaatkan
sumber daya yang
dimilikinya.



Ekonomi dibagi menjadi
2 Ruang lingkup

MikroekonomiMikroekonomi
Makroekonomi



Mikroekonomi
Bagian ilmu ekonomi yang menganalisis
mengenai bagian-bagian terkecil dari

Mikroekonomi vs
Makroekonomi

mengenai bagian-bagian terkecil dari
kegiatan perekonomian
 lebih banyak membahas agen ekonomi
sebagai seorang individu



MICROECONOMIC AGENTS

 Firms
 Produce and sell goods and

services
 Buy inputs (labor, capital & raw

materials)materials)

Consumers
 Buy goods and services
 Sell inputs (labor services,

loanable funds)



Microeconomics deals with:
Behavior of individual units

When Consuming

Mikroekonomi vs
Makroekonomi

When Consuming
How we choose what to buy

When Producing
How we choose what to produce

Markets: The interaction of
consumers and producers



 Mirkoekonomi
Beberapa aspek yang dianalisis:

1. Interaksi di pasar barang
 Pertemuan permintaan dan penawaran

Mikroekonomi vs
Makroekonomi

 Pertemuan permintaan dan penawaran
2. Tingkah laku pembeli dan penjual
asumsi: keduanya menjalankan kegiatan ekonomi

secara rasional, dan memaksimalkan
kepuasannya masing-masing

3. Interaksi di pasar faktor produksi
pertemuan permintaan dengan penawaran faktor

produksi



Macroeconomics
Bagian ekonomi yang menganalisis
keseluruhan kegiatan perekonomian.

Mikroekonomi vs
Makroekonomi

keseluruhan kegiatan perekonomian.
 Permintaan dan penawaran agregat



Macroeconomics deals with:
Analysis of aggregate issues:

Economic growth

Mikroekonomi vs
Makroekonomi

Inflation
Unemployment/Employment
Business cycles
Government Policy
Trade, international markets (global economy)



Mikroekonomi vs
Makroekonomi



MIKROEKONOMIMIKROEKONOMI



Scarcity, Choices, and
Opportunity Cost

NEEDS/
WANTS

Unlimited

RESOURCES

LimitedUnlimited Limited
scarcity

Choices

Opportunity Cost

MASALAH
EKONOMI



Needs/Wants

Needs Sesuatu yang kita butuhkan dan
harus dipenuhi
Contoh: Kebutuhan Primer (Sandang, Pangan,
papan), Kebutuhan Sekunderpapan), Kebutuhan Sekunder

Wants Sesuatu yang diinginkan orang atau
yang diharapkan orang untuk dimiliki
Contoh: rumah mewah, mobil mewah, jalan-
jalan keliling dunia, pesawat pribadi, dll…



Economic Resources/
Faktor Produksi
Land (SDA)

Sumber daya alam (pertanian, perkebunan,
keindahan alam, sumber air panas, air terjun,keindahan alam, sumber air panas, air terjun,
pegunungan, dll)
 Balas jasa: rent

Labor (Tenaga Kerja)
Manusia/orang yang memproduksi barang/jasa
 Balas jasa: upah/gaji



Capital (Modal)
- Physical capital: Pabrik, mesin produksi
- Human capital: Pendidikan, Trainning

Economic Resources/
Faktor Produksi

Balas jasa: interest/ deviden

Entrepreneurship (Kewirausahaan)
Keahlian yang dimiliki orang dalam
mengorganisasikan perusahaan
 Balas jasa: laba



Scarcity (Kelangkaan)

Kelangkaan mencakup kuantitas, kualitas,
tempat dan waktu.

Sesuatu tidak akan langka jika jumlahSesuatu tidak akan langka jika jumlah
(kuantitas) yang tersedia sesuai dengan
kebutuhan, berkualitas baik, tersedia di
mana saja (di setiap tempat), dan kapan
saja (waktu) dibutuhkan

Contoh: bis untuk mudik



Masalah Ekonomi
Adalah masalah pilihan alokasi SD

yang langka

Tiga Pertanyaan Ekonomi besarTiga Pertanyaan Ekonomi besar:
 Apa barang/jasa yang diproduksi? (What)
 Bagaimana cara memproduksi barang/jasa

tersebut Efficiency (HOW)
Untuk siapakah barang/jasa tersebut diproduksi
 Equity (For Whom)



Pilihan-pilihan (Choices)
Manusia harus membuat pilihan-pilihan

yang bersifat individual maupun kolektif
Pilihan yang dibuat berdasarkan

pertimbangan untung rugi, dengan
membandingkan biaya yang harusmembandingkan biaya yang harus
dikeluarkan dengan hasil yang diperoleh

Contoh: Menentukan bis yang tersedia, atau
alternatif lain tuk mudik

Contoh lain: pilihan antara kuliah dengan
bekerja, Pilihan objek wisata yang ingin
dikunjungi



Opportunity Cost
Opportunity cost adalah

besarnya kesempatan yang hilang
akibat kita telah memilih alternatif lain

Contoh: jika kita memilih bis ekonomi, maka
opportunity cost nya adalah kesempatan
memperoleh kenyamanan dalam perjalanan,
keamanan, dll

Contoh lain: karena kita memilih kuliah, maka
kita kehilangan kesempatan mendapatkan
gaji/upah


