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Selesai mengikuti perkuliahan ini mahasiswa diharapkan dapat memahami,
mampu menganalisis, punya strategi, bisa membuat rencana pengembangan
usaha, mencari peluang usaha, menarik pelanggan, memperkenalkan produk dan
memenangkan pasar dalam kaitannya dengan usaha pengelolaan perjalanan wisata

Pendekatan pembelajaran

Metode : Tutorial, studi-studi kasus, brainstorming, tanya jawab
Tugas : Membuat makalah, presentasi

Media : OHP, In Focus

Deskripsi isi

Garis besar materi strategi pengelolaan usaha perjalanan wisata ini meliputi;
strategi, pengetahuan umum tentang pengelolaan perjalanan wisata, strategi
penyusunan paket wisata, organisasi atau asosiasi perusahaan perjalanan wisata
baik domestik atau internasional dan peran agen perjalanan di masa depan

Evaluasi

Kehadiran dan sikap belajar di kelas ( kerapihan, kesopanan, partisipasi aktif)
Tugas perorangan

Tugas kelompok

uTsS

UAS

Rincian materi perkuliahan tiap pertemuan

Pertemuan 1 : Pendahuluan, kontrak belajar

Pertemuan 2 : Materi strategi secara umum, globalisasi & strategi industri,
strategi masuk pasar asing, strategi mencari pasar khusus dan
menantang dan memimpin pasar

Pertemuan 3 : Materi pengelolaan usaha perjalanan wisata

Pertemuan 4 : Review materi, studi kasus

Pertemuan 5 : Strategi penyusunan paket wisata



Pertemuan 6 : Asosiasi perusahaan perjalanan wisata baik nasional maupun
internasional

Pertemuan 7 : UTS

Pertemuan 8 : Presentasi kelompok A dan B lalu diskusi (agen perjalanan wisata
internasional kasus perusahaan X dan Y)

Pertemuan 9 : Presentasi kelompok C, D dan E Lalu diskusi (agen perjalanan
wisata internasional studi kasus perusahaan X1, X2 dan X3)

Pertemuan 10: Presentasi kelompok A lalu diskusi (agen bis Pariwisata)

Pertemuan 11: Presentasi kelompok B lalu diskusi (agen perjalanan umroh dan
haji)

Pertemuan 12: Presentasi kelompok C lalu diskusi (perusahaan agen perjalanan
kapal laut/hotel terapung)

Pertemuan 13: Presentasi kelompok D Lalu diskusi (perusahaan perjalanan yang
terintegrasi dengan hotel di Indonesia dan LN)

Pertemuan 14: Presentasi kelompok E Lalu diskusi (agen perjalanan religi
Indonesia dan dunia)

Pertemuan 15: review keseluruhan

Pertemuan 16: UAS
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